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Indeks potrošniškega optimizma v Sloveniji



Kazalniki optimizma
•Kazalnik osebnega finančnega stanja
•Kazalnik stanja v gospodarstvu
•Kazalnik odnosa do varčevanja
•Kazalnik brezposelnosti*
______________________________________

KAZALNIK POTROŠNIŠKEGA OPTIMIZMA - IPO

*kazalnik brezposelnosti zaradi specifične situacije v določene izračune ni vključen



Kazalniki optimizma
•Kazalniki prikazujejo razliko med odstotkom pozitivnih in 
odstotkom negativnih odgovorov
•3 stopenjska lestvica
•Vprašanja o gibanju v PRIHODNJE pol leta
•Razlike so izražene v odstotkih
•Kontinuirana mesečna raziskava, CATI, n=550, populacija 
15-65 let
•Podatki so reprezentativni za slovensko populacijo po 
spolu, starosti, regiji in izobrazbi



Pojasnjevalci kazalnikov
•Potrošnja po skupinah izdelkov
•Družbeno ekonomski dejavniki s katerimi se srečujemo
•Zaupanje institucijam



Skupine izdelkov
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Rast

Izdelki široke potrošnje

rast 75,9 %
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Rast

OPREMA ZA 
STANOVANJE

Oprema za stanovanje

rast 23,1 %

15

16

17

18

19

20

21

22

junij julij
0

10

20

30



Rast

GOSPODINJSKI 
APARATI

Gospodinjski aparati

rast 32,1 %
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OBLEKA

Obleka in obutev

rast 67,5 %
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Povprečna potrošnja
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Povprečna potrošnja
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Nezaposlenost Ekonomska situacija 
Zdravstvo Neustrezni ukrepi države ob bogatenju posameznikov
Rast cen, inlflacija Varovanje okolja 
Stanovanjski problemi Pokojninska politika 
Šolstvo Energetika 
Davki Kriminal 
Terorizem 

Družbeno ekonomski dejavniki



Zaupanje institucijam
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IPO*

*kazalnik brezposelnosti ni upoštevan



IPO*

*kazalnik brezposelnosti je upoštevan

-60,0

-50,0

-40,0

-30,0

-20,0

-10,0

0,0
maj junij julij avgust september



IPO*

*kazalnik brezposelnosti je upoštevan
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IPO – Indeks Potrošniškega Optimizma
•IPO se je približal optimizmu samo v avgustu
•Vsak mesec rast potrošnje glede na pretekli mesec v 
najmanj enem segmentu
•Zelo pomembni: brezposelnost, zdravstvo, rast cen, 
ekologija; vsaj terorizem in kriminal relativno manj 
pomembna
•Zaupanje represivnim institucijam
•IPO pomembno oblikujejo vsi prebivalci Slovenije
•IPO bi moral pozitivno vplivati na stanje duha v državi  
•IPO bi moral pomagati trgovini (in proizvodnji) in 
pojasnjevati trg



HVALA ZA POZORNOST!


